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E inegdvel que a cultura se transformou em algum género de
mercadoria. No entanto, também ha a crenca muito difundida de que
algo muito especial envolve os produtos e 0s eventos culturais,
sendo preciso pb-los a parte das mercadorias normais. (...) Talvez
fagamos isso porque somente conseguimos pensar a seu respeito
como produtos e eventos que estdo num plano mais elevado da
criatividade e do sentido humano.

David Harvey, A producdo Capitalista do espaco.

Resumo: O objetivo deste artigo é discutir qual o significado e como é incorporado o
conceito de cultura dentro dos estudos do territorio e do desenvolvimento territorial,
principalmente dentro da Geografia. A motivagcdo da discussdo sobre esta
conceituagao é possibilitar uma analise mais critica da realidade espacial e de suas
respectivas transformagdes territoriais, permitindo com isso a realizacdo de algumas
contestacdes sobre a relagdo cultura-desenvolvimento territorial. Como um exemplo
desta relacédo, colocamos o caso de Guaramiranga - CE, onde a apropriacao da
cultura tornou-se o elemento central para as transformacdes territoriais locais.
Assim, temos instrumentos para observarmos de uma forma mais transparente as
“estratégias de poder” que, na verdade, tentam sustentar e impor um conceito de
cultura apropriado com os seus modelos de desenvolvimento territorial.
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Resumen: El objetivo del presente articulo es discutir cual es el significado y como
esta incorporado el concepto de cultura en los estudios del territorio y del desarrollo

territorial, principalmente en el discurso geografico. Esta discusidén se justifica una

' Mestrando em Geografia - IGCE — Instituto de Geociéncias e Ciéncias Exatas — Unesp — Rio Claro - Orientadora: Prof. Dra.
Bernadete Castro Oliveira — adrianocmaia@gmail.com.
* Doutoranda em Geografia - IGCE — Instituto de Geociéncias e Ciéncias Exatas — Unesp — Rio Claro - Orientadora: Prof. Dra.
Bernadete Castro Oliveira — araujoviima@hotmail.com.



vez que se quiere analizar mas criticamente la realidad espacial, asi como también
las respectivas transformaciones territoriales — para, con esto, contestar la relacidén
supuesta entre cultura y desarrollo territorial. Ejemplificando esta relacion
exponemos el caso de de Guaramiranga/CE, donde la apropiacién de la cultura se
ha vuelto el elemento principal de las transformaciones locales. Asi, tenemos
instrumentos a fin de observar desde un angulo mas transparente las “estrategias de
poder” que, en verdad, intentan sustentar y imponer un concepto de cultura que ha
sido apropiado por medio de sus modelos de desarrollo territorial.

Palabras clave: cultura, territorio, desarrollo territorial

Introducao

Atualmente, dentro da Geografia, a abordagem da relacédo entre a cultura e o
desenvolvimento territorial vem ganhando destaque, sendo a cultura colocada como
uma das alternativas para o desenvolvimento do espaco local perante a “luta” com o
mundo global. Mas, um ponto falho na maioria desses trabalhos é a ndo discussao,
ou melhor, a ndo definicao clara do que é este conceito de cultura nas questbes do
desenvolvimento territorial.

Entdo, com o objetivo de abrir este debate, pretendemos no decorrer do artigo
discutir como o conceito de cultura é utilizado, qual o seu papel e a sua funcéo
ideoldgica dentro dos modelos atuais de desenvolvimento territorial, principalmente
dentro da Geografia. Para isso, partiremos da constatacdo colocada por Harvey
(1992) de que ha atualmente uma intima relacdo entre a ascensdo de formas
culturais pés-modernas e os modos mais flexiveis de acumulagdo do capital
vinculados e expostos através deste novo ciclo de “compressao do tempo-espaco”
na organizacao do capitalismo: “vem ocorrendo uma mudanga abissal nas praticas
culturais, bem como politico-econémicas, desde mais ou menos 1972".

Com isso, temos o ponto de partida para a analise que pretendemos
desenvolver sobre a relagdo do conceito de cultura e as estratégias de
desenvolvimento territorial que o utilizam, uma vez que este processo da “vida
cultural’ sobre a sociedade capitalista ocidental contemporanea traz uma conexao
fundamental de como a cultura é utilizada nas estratégias de desenvolvimento do
territério, possibilitando assim, visualizar claramente como este modelo de
desenvolvimento através da cultura esta profundamente ligado a um sistema de
produgéo, marketing e consumo.



Decorrente disto, pretendemos discutir o conceito de cultura, passando a
fazer muitos questionamentos sobre sua utilizagcdo. Assim, analisaremos a idéia de
cultura de outra forma, que permita-nos entendé-la em sua nocao de totalidade, sem
a possibilidade de divisdo entre um dominio material e outro cultural, permitindo
entdo refletirmos mais coerentemente sobre as “estratégias de poder” que,
efetivamente, tentam sustentar e impor um conceito de cultura apropriado (Mitchell,
1990).

Em sintese, para a discussao da idéia de cultura vamos inicialmente debater
os conceitos de territério e desenvolvimento territorial vigentes em muitos trabalhos
que analisam a relagéo local-global. Apdés vamos explanar sobre o conceito de
cultura, principalmente dentro da Geografia, para que ele traga um melhor
entendimento das estratégias que o conceito carrega, especialmente em relacédo as
estratégias de desenvolvimento territorial. Como um exemplo da aplicagdo dessas
estratégias, colocamos o caso de Guaramiranga, cidade do estado do Ceara, onde a
apropriacdo da cultura tornou-se o elemento central para o desenvolvimento
econbmico e as transformacdes territoriais locais. Com isso esperamos concluir e
alertar para o importante papel que o conceito de cultura tem nos modelos de

desenvolvimento territorial.

Territdrio e desenvolvimento territorial

Na contemporaneidade temos que as novas tecnologias de informacéo e de
comunicacdo estao influenciando todos os processos produtivos, as formas de
organizacdo do trabalho, a gestdo empresarial, os modos de regulacdo dos
processos socioeconémicos (Castells, 2000). Com isso, muitos estudos colocam a
necessidade de se pensar 0 “espaco” para além do suporte geografico, uma vez que
se tornou essencial introduzir inovagdes tecnoldgicas, sociais e organizacionais no
complexo tecido produtivo e empresarial. Estes estudos surgiram principalmente da
necessidade de se definir as novas formas de acdo das administracées publicas,
que a partir deles passaram a incentivar o fomento produtivo e a negociacéao
estratégica entre atores sociais para ser atingido um desenvolvimento econémico
social necessario, e consequentemente o “bem-estar” social dos cidadaos.

Nesse sentido, para estas andlises é mais adequado pensar o territério em
termos de espacos socialmente organizados, com ativos € recursos, suas

capacidades para materializar inovagdes e gerar sinergias positivas entre os
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responsaveis pelas atividades produtivas e a comunidade. Consequentemente, 0
territério passa a ser analisado como um promotor de recursos especificos e,
portanto, como um dos principais atores do desenvolvimento. Assim, o territorio
passa a ser conceituado como um espaco abstrato de cooperacao entre diferentes
atores com uma ancoragem geografica, que produz processos de criacao de
recursos particulares (sociais, econémicos e culturais) com os objetivos de resolver
problemas e apontar para novas solucdes (Pecqueur, 2000). Resultado desse
desenvolvimento tedrico do conceito de territério temos a definicdo do conceito de
desenvolvimento territorial local (Veiga, 2002), que coloca o desenvolvimento do
territério como sendo algo interno, integrado, comunitario e sustentavel.

Este desenvolvimento territorial colocado esta baseado na dependéncia de
como a sociedade organiza a sua producao social, mas também como ela participa
da criacdo de espacos necessarios para a negociacao entre os diferentes atores
sociais em prol de uma meta comum, que seria garantir o desenvolvimento
socioeconémico territorialmente equilibrado, socialmente justo e ambientalmente
sustentavel.

Assim, é retomada a importancia do papel das organizagdes, das instituicoes
e dos territdérios para a nocdo de desenvolvimento, sustentando-se assim que o
desenvolvimento territorial € um processo de mudanca social de carater endogeno,
capaz de produzir solidariedade e cidadania, e que possa conduzir de forma
integrada e permanente a mudanga qualitativa e a melhoria do bem-estar da
populacédo de uma localidade ou de uma regiao.

Entdo, este desenvolvimento territorial estd inserido nas estratégias
competitivas da globalizacao, sendo ele dinamizado por expectativas dos agentes
econdmicos nas vantagens locacionais no qual o territério € um dos atores principais
do desenvolvimento econbémico regional, e as politicas, as organizagdes, as
instituicbes e a governancga sao recursos especificos, a um s6 tempo disponivel ou a
ser criados; quando disponivel, tratar-se-ia de sua difusdo no territério, quando
ausente, de sua criagdo (invengcao e inovacdo). Desta forma o desenvolvimento
territorial é o resultado de uma acgao coletiva intencional de carater local, um modo
de regulacéo territorial, portanto uma acao associada a uma cultura, a um plano e
instituicoes locais, tendo em vista arranjos de regulacao das praticas sociais.

Portanto, a idéia de que o desenvolvimento é localizado e depende de ativos

e recursos proprios a certas regides (“capital natural”, “capital humano”, “capital
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social”, “capital cultural”), esta na origem de numerosos estudos que trazem novas
luzes para entender os mecanismos de inducao do desenvolvimento local e regional.

Entretanto, todo este aporte tedrico colocado acima sobre os conceitos de
territério e desenvolvimento territorial encontram barreiras em varias regidées onde
nao sao presentes possibilidades de se “criar” este desenvolvimento territorial
baseados nas industrias manufatureiras e nos recursos humanos qualificados.
Assim, como uma saida para esta questdo, é colocada em muitos casos a opcao
pela exploragdo do patriménio natural e da cultura como estratégia para o
desenvolvimento local. Assim, os atores sociais desses territorios sdo sensibilizados
a “buscarem” as suas vocagbes e potencialidades territoriais dentro do campo
cultura (geralmente o patriménio material e imaterial).

Mas, a maioria dos estudos que buscam na cultura a fonte para o
desenvolvimento territorial local, utilizam o conceito de cultura de forma
desinformada, sem uma definicdo e entendimento preciso do conceito (“cultura &
tudo”), resultando assim uma deterioragcdo do seu conteludo analitico. A cultura,
nestes estudos, aparentemente € responsavel para dar entendimento aos residuos
analiticos da logica econbmica, isto é, quando ndo se consegue enquadrar um
objeto no ambito da economia ele é jogado para o “guarda-chuva” da cultura. Com
iss0, nessas andlises temos favorecido e encoberto os processos mistificadores do
poder social, através dessa abstragao essencialmente cava e desligada do conceito
de cultura. E isto continuara dessa forma até quando passarmos a entender esta
no¢ao de cultura antoldgica e, concentrar a nossa atengcéao para o modo em como a
prépria idéia do conceito de cultura foi desenvolvida (historicamente) e desdobrada
como um meio de tentar organizar, controlar e definir os “outros” em oposicao a
“nés”, com a finalidade de manutencao e incremento do poder ou do lucro na
sociedade capitalista. Isto €, deixar claro como o modo de producdo capitalista se
apropria da cultura e de seu conceito vigente.

Entdo, a partir disso pretendemos discutir o conceito de cultura,
principalmente dentro da Geografia, para um melhor entendimento dos artificios que
0 conceito carrega, especialmente em relacdo as estratégias de desenvolvimento

territorial.



Conceito de cultura na Geografia e a sociedade contemporanea

Dentro da Geografia sempre ocorreu um intenso debate, - principalmente
dentro da Geografia Cultural -, sobre o entendimento e conseqlientemente uma
definicdo do conceito de cultura. Ele tem inicio com o culturalismo de Carl Sauer e a
escola de Berkeley, passando pela critica de Duncan (1980) a esta visdo supra-
organica da cultura e a partir dai com contribuicdes significativas dos novos
geodgrafos culturais, principalmente do mesmo Ducan (1990) colocando o
desenvolvimento da cultura como um sistema de significados e por Jackson (1989)
que a teoriza como um nivel. Dentro deste debate nas décadas de 80 e 90, ocorreu
uma “aparente” convergéncia para uma unanimidade em alguns pontos no interior
do conceito, principalmente como sendo ele de carater simbdlico, ativo,
constantemente sujeito a mudangas e marcado por relacées de poder. Em todas as
definicoes, constatamos a cultura sendo um processo identificavel, uma categoria de
analise, um nivel ou uma esfera mapeavel, compreendendo-a como um dominio da
vida social separavel da (mas interligado com) economia e da politica.

Mas a passagem da compreensao do conceito de cultura como “coisa” para
“dominio” também nao obteve a conseqliéncia objetivada por seus formuladores,
uma vez que o0 conceito continuou favorecendo e encobrindo processos
mistificadores do poder social, prosseguindo assim a reificacdo de uma abstracéao
essencialmente vazia e solta de cultura (ver discussao: Cosgrove, 1996; Duncan,
1996; Jackson, 1996; Mitchell, 1995 e 1996).

Entdo com a intencdo de evitar as armadilhas que esse tipo de
desenvolvimento traz no seu bojo, propomos uma analise mais critica do conceito de
cultura, colocando como ponto central da discussdo a nao existéncia da tal coisa
(ontolégica) que chamamos de cultura (cf. Mitchell, 1995). No lugar desta “coisa”, ha
apenas uma idéia concebida muito poderosa de cultura, uma idéia que se originou
sob condicdes histéricas especificas e posteriormente expandiu-se como um modo
de ratificar as diferencas materiais, a ordem social vigente e as relagdes de poder
(cf. Mitchell, 1990). Mas estas legitimacdes n&o sao da cultura propriamente “dita”,
quer definida como um nivel, meio ou sistema de significacées. Este modo de ver e
conceitualiza-la ndo impedem a reificacdo, mais exatamente a perpetuam,
introduzindo bem no cerne da Geografia 0 que ainda é um conjunto bem mistificado
de suposicdes sobre como se realiza a pratica social. E isto prosseguira dessa
maneira até quando os gedgrafos deixarem esta no¢cdo de uma cultura antolégica e,
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passarem a se concentrar no modo em como a propria idéia do conceito foi
desenvolvida (historicamente) e desdobrada como um meio de tentar organizar,
controlar e definir os “outros” em oposicao a “nds”, para a manutencao e incremento
do poder ou do lucro na sociedade capitalista. Isto é, deixar claro como o0 modo de
producgéo capitalista se apropria da cultura e de seu conceito vigente.

Entéo, para o entendimento do conceito, vamos recorrer aos varios sentidos
que a palavra cultura teve no decorrer da Histéria (Thompson, 1995; Cuche, 2002;
Kuper, 2002), uma vez que a acepcao que ela tem hoje é, em certa medida, um
produto desta historia.

Seu sentido mais antigo € o que aparece na expressao “cultivar o espirito”.
Este é o sentido classico que podemos designar como “cultura valor” por
corresponder a um julgamento de valor que determina quem tem cultura e quem nao
tem, ou se pertence a meios cultos ou se pertence a meios incultos (este sentido
define a classe social a qual o individuo pertence).

O segundo sentido agrupa outras significacoes relativas a cultura: € o sentido
antropolégico que podemos designar de “cultura alma coletiva”, sinbnimo de
civilizacdo (alguns pesquisadores dividem esta concepg¢ao em: concepgao descritiva
que se refere a um conjunto variado de valores, crengas, costumes, convengodes,
habitos e préaticas caracteristicas de uma sociedade especifica e a concepcao
simbdlica onde o estudo da cultura esta essencialmente interessado na
interpretacdo dos simbolos e na acado simbdlica). Nesta acepg¢ao todo mundo tem
cultura. Essa é uma cultura muito democratica: qualquer um pode reivindicar sua
identidade cultural. E uma espécie de a priori da cultura: fala-se em cultura negra,
cultura rural, cultura urbana e assim por diante. E uma espécie de alma um tanto
vaga, dificil de captar, e que se prestou no curso da Historia a toda espécie de
ambiguidade, pois € uma “dimensdo semdantica que se encontra tanto no partido
hitleriano, com a nogdo de Volk (povo)” (CUCHE, 2002), quanto em numerosos
movimentos de emancipacao que querem se reapropriar de sua cultura e de seu
fundo cultural.

O terceiro sentido, o “sentido atividade cultural”, corresponde a cultura de
massa e que poderiamos chamar de “cultura-mercadoria” (Canclini, 1999). Ai ja ndo
ha julgamento de valor, nem territérios coletivos de cultura mais ou menos secretos,
como nos outros sentidos anteriores. A cultura sdo todos os bens: todos os
equipamentos (como as casas de cultura), todas as pessoas (especialistas que

7



trabalham nesse tipo de equipamento), todas as referéncias tedricas e ideoldgicas
relativas a esse funcionamento, tudo que contribui para a producdo de objetos
semibticos (tais como livros e filmes), difundidos num mercado determinado de
circulacdo monetaria ou estatal (Guattari e Rolnik, 2005).

Fazendo uma analise critica deste pequeno histérico do conceito ocidental de
cultura observamos sua funcao de separar, naturalizar e mistificar as atividades
semibticas (atividades de orientagdo no mundo social e cosmico) em esferas, as
quais os homens sao remetidos. Isoladas, tais atividades sdo padronizadas,
instituidas potencial ou realmente e capitalizadas para o modo de semiotizacéo
dominante — ou seja, elas sdo cortadas de suas realidades politicas (Deleuze e
Guattari, 2000).

No nosso entendimento esses trés sentidos de cultura que aparecem
sucessivamente no curso da Historia funcionam simultaneamente, e ha uma
complementaridade entre esses trés tipos de sentidos.

Isso pode ser observado na producdo dos meios capitalistas, onde a

producdo da subjetividade “capitalistica” ®

gera uma cultura com vocacao universal,
sendo ela uma dimensao essencial na confeccédo da forga coletiva de trabalho, e na
confeccao de uma forga coletiva de controle social. Mas, independente desses dois
grandes objetivos, esta cultura também esta totalmente disposta a tolerar territérios
subjetivos que escapam relativamente a essa cultura geral (resisténcia contra
culturas hegemonicas). Assim, & preciso, para isso, tolerar margens, setores de
cultura minoritaria — subjetividades em que possamos nos reconhecer, nos resgatar
entre nés numa orientacao alheia a do capitalismo mundial integrado. Essa atitude,
entretanto, ndo é apenas de tolerancia, nas ultimas décadas, essa producao
capitalistica se empenhou, ela prépria, em produzir suas margens, e de algum modo
equipou novos territorios subjetivos: os individuos, as familias, os grupos sociais, as
minorias, entre outros. Tudo isso parece ser muito bem calculado, podendo-se dizer
que, neste momento, o Estado (através de 6rgaos e instituicbes culturais) esta
desenvolvendo uma perspectiva “modernista” na qual se propéem a incrementar, de
maneira aparentemente democratica, uma produgdo de cultura que permita a
sociedade sentir a sua unidade e ligagdo com os acontecimentos decorrentes da

® Guattari acrescenta o sufixo “istico” a “capitalista” por Ihe parecer necessario criar um termo que possa designar nao apenas
as sociedades qualificadas como capitalistas, mas também setores do assim chamado “terceiro mundo” ou do “capitalismo
periférico”, que vivem numa espécie de dependéncia e contra-dependéncia do capitalismo. Tais sociedades, segundo Guattari,
funcionam com uma mesma politica do desejo no campo social, em outras palavras, com um mesmo modo de produgao da
subjetividade e da relagdo como o outro.



producéo capitalista. E também encorajar formas de cultura particularizadas, a fim
de que as pessoas se sintam de algum modo numa espécie de territério e néo

fiqguem perdidas num mundo abstrato (Guattari e Rolnik, 2005).

Para o entendimento do conceito de cultura

Entdo, para um verdadeiro entendimento do conceito de cultura temos que
rejeitar a procura “pelas raizes ontoldgicas de cultura’, para com isso, passar a
trabalhar com a idéia que esta contida dentro do conceito (cf. Michell, 1995), esta
com esclarecimentos de extrema importancia dentro do quadro teérico e empirico
das analise do territorio e do desenvolvimento territorial. Sendo que o entendimento
da “idéia de cultura’

(...) permite-nos compreender melhor a impossibilidade de dividir o mundo

“em dois dominios claramente opostos, de um lado, uma ordem material e,
de outro, uma esfera separada de sentido ou cultura”, para ver melhor as
“estratégias de poder” que, afinal de contas, reforcam essas distingbes
(MICHELL, 1995, p. 25).

Com isso, podemos realizar uma abordagem totalmente critica do conceito,
examinando atentamente os “mecanismos” das relagdes culturais para mostrar como
a idéia de cultura é tomada real “na base” — como ela é colocada e reforcada por
praticas intelectuais e materiais.

Para o desenvolvimento desta abordagem voltamos a recorrer a idéia de
David Harvey (1992), que ao “pensar” sobre a sociedade capitalista ocidental
contemporanea, coloca o conceito de “vida cultural’, incluindo nele a formacao de
julgamentos culturais, como sendo profundamente amarrado a um “sistema de
produgédo, marketing e consumo”. Desta inter-relacdo, podemos concluir que “vida
cultural’ ou o conceito de cultura “é, em parte, a mediacao de producdo e consumo
na vida cotidiana, no mundo capitalista contemporaneo” (MICHELL, 1995).
Entendemos entdo que a cultura enquanto esfera autbnoma sé existe no nivel dos
mercados de poder, dos mercados econdmicos, € nao no nivel da produgéo, da
criagdo e do consumo real.

Desta maneira, a idéia de cultura que se consolidou, e € desta forma que ela
passa a ser utilizada nos trabalhos de andlise de territério e de desenvolvimento

territorial, nos quais ela vai estar conectada a necessidade de regular ou normatizar
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as contradicoes entre os sistemas de producdo e de consumo — nominar e definir
resisténcias e estratégias, consolidifica-las e as tornar reconheciveis, e finalmente,
apropria-la como uma mercadoria “exclusiva” do local (ver como exemplo o conceito
de “renda monopolista” de Harvey (2005)).

Portanto, refletindo sobre o colocado até o momento, observamos ser de
extrema importancia discutir o entendimento das idéias contidas no conceito de
cultura, para que os elementos que estdo “escondidos” dentro do préprio conceito
venham a ser desmascarados e desmistificados. Assim, permitindo-nos observar
como 0s “mecanismos da cultura” impdem e principalmente mediatizam através da
naturalizacdo realizada através da cultura as relagcbes econdmicas e politicas,
transformando praticas, idéias, atividades, linguagens, producdes, etc., em uma
representacdo da cultura, uma representacdo para promover o desenvolvimento
territorial local.

Desta maneira, compreender o conceito permite-nos estudar e pesquisar
estes “mecanismos”, abrindo op¢des para se entender como a idéia de cultura
funciona na sociedade contemporanea capitalista e nas suas estratégias de

desenvolvimento.

Cultura e transformacoes territoriais

Entédo, observamos com um entendimento da idéia que esta contida dentro do
conceito de cultura, ser um fato proeminente da vida contemporédnea a maneira
como a cultura “mais e mais [...] é trazida ao alcance do nexo do dinheiro e a Iégica
de circulagdo de capital’, isto ndao significa que toda acdo realizada dentro do
sistema cultural é “reforcado ou descartada de acordo com as racionalizacdes post
hoc do lucro’, mais é evidente que a logica do capital “ha muito esta implicita nessas
atividades” (HARVEY, 1992). Um exemplo claro disto estd no surgimento do “novo
empreendedorismo urbano” (uma estratégia de desenvolvimento territorial local) que
observamos dentro da administracdo publica atual das cidades, a qual se apoiando
em parcerias publico-privadas, vem enfocando o investimento e o desenvolvimento
econdmico, por meio da construcdo especulativa do lugar “em cima” da cultura, isto
€, a cultura “serve” como uma das opcbes basicas para este empreendedorismo,

» 4

onde “tradicées” * e eventos culturais (festivais, festas, roteiros histoéricos, etc.) se

4 Aqui o conceito de tradigdes (“inventadas”) é trabalhado como “um conjunto de praticas, normalmente reguladas por regras
tacita ou abertamente aceitas; tais praticas, de natureza ritual ou simbdlica, visam inculcar certos valores e normas de
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tornam foco de atividades de investimentos. Por isso, neste caso os espetaculos e a
exibicdes culturais se transformam em simbolos de uma comunidade dinamica,
deste modo, esta regido urbana tem a expectativa de poder aderir e sobreviver como
o local de solidariedade comunitaria, enquanto analisa a opcao de se aproveitar do

consumo COﬂSpI'CUO num oceano de recessao em expansao.

As artes criam um clima de otimismo — a cultura do “é possivel fazer” é
essencial para o desenvolvimento do empreendimento cultural, afirma a
introducdo de um recente relatério do Arts Council of Great Britain,
acrescentando que as atividades culturais e as artes podem ajudar a
romper a espiral descendente da estagnagéo econdémica nas cidades do
interior e ajudar as pessoas “a acreditar em si mesmas e em sua
comunidade” (HARVEY, 2005 p. 176-177).

Ent&o, como podemos constatar a idéia de cultura esta inteiramente integrada
a economia e a politica do mundo capitalista contemporaneo. Conforme coloca

Harvey:

A razdo para fazer qualquer distincdo entre base (a economia) e
superestrutura (cultura), se jamais existiu, nesse meio tempo desapareceu
completamente. A producgéo cultural, superior e inferior, de apoio e critica
de valores capitalistas, agora tornou-se tdo comodificada que esta
completamente envolvida em sistemas de avaliagdo e circulagao
monetaria” (HARVEY, 1992, p. 124).

Portanto o desenvolvimento dado até o momento, na verdade esta expondo
implicitamente que o conceito esta diretamente envolvido na reprodugédo da vida
cotidiana. A cultura é inseparavel das relagbes de producédo, consumo e de poder.
Aqui é importante ressaltar a nogdo de totalidade na qual ela esta inserida na
sociedade capitalista contemporéanea.

Entéo, a idéia de cultura institui uma base ideoldgica a partir do momento que
faz a interface entre o “funcionamento da economia e de outros aspectos da vida
social’ (Michell, 1995). Pois “cultura’ consiste em um sistema de poder e uma

imposicao de significados, tdo complexos e contestados quanto esse sistema possa

comportamento através da repeticao, o que implica, automaticamente, uma continuidade em relagdo ao passado” (Hobsbawn e
Ranger, p. 9, 1997)
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ser. Portanto entendemos que, “cultura’ nao € “somente” uma coisa, um processo,
uma esfera ou um dominio em e de si mesmo e sim, “em parte, a mediacdo de
produgéo e consumo na vida cotidiana” (cf. Michell, 1995).

Depois de discutir o entendimento do conceito, e chegar a conclusao de como
funciona os “mecanismos” da cultura, podemos iniciar um processo de entendimento
de como a idéia de cultura funciona, como ela faz esta mediacao entre o econémico
e o politico, e qual sua influéncia nas relacdes sociais de producdes e reproducoes.

Partindo por esta abordagem, fica mais facil examinar como esta mediagéo e
normatizacao que a cultura realiza nas relacées de poder e dominagao, ela deixa
mais exposto o seu funcionamento dentro da pratica social. Vai permitir a
decodificacdo da maneira como a cultura® produz individuos normatizados,
articulados uns aos outros, segundo sistemas hierarquicos, sistemas de valores,
sistemas de submissdao muito dissimulados. Na realidade vai também colocar em
discussdo a producdo de subjetividades. N&o somente uma produgdo da
subjetividade individuada — subjetividade dos individuos — mas uma producéo de
subjetividade social que se pode encontrar em todos os niveis da produgcdo e do
consumo. E mais ainda: uma producado da subjetividade inconsciente (Guattari e
Rolnik, 2005).

Portanto, este debate sobre a idéia de cultura permite:

Compreender como grupos poderosos historicamente operacionalizaram a
nogao de cultura, examinando, por exemplo, como referéncias a cultura e
as diferengas culturais (e sua valorizagdo como atributos do povo) ajudam
a colonizacdo, a “guerra” étnica, a producdo de uma “subclasse” nos
permitira comegar verdadeiramente a ver as “geografias da cultura”...- nao
como alguma romantizagdo de movimentos oposicionais, nem como um
exercicio na celebragdo da diversidade,..., mas como processos sociais
reais, praticas de representacoes materiais ... (MICHELL, 1995, p. 25).

Finalizando, todo este desenvolvimento do conceito de cultura, permite um
grande leque de opcbes a serem consideradas dentro das pesquisas sobre o
entendimento dos patriménios, culturas e identidades no desenvolvimento territorial.
Com isso, vamos poder compreender melhor como as “estruturas de poder” sao

impostas (subjetivadas) sobre estas estratégias de desenvolvimento territorial.

® Aqui se referindo principalmente a “cultura de massa”.
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O uso da cultura no Municipio de Guaramiranga-CE

A idéia de cultura como elemento constituinte para o desenvolvimento local é
evidenciado no municipio de Guaramiranga® — CE, no qual a apropriagdo da cultura
global (“‘cultura de massa”) juntamente com as tradicbes locais foram apropriadas
para a viabilizagdo de um pretenso desenvolvimento, através da criagdo de eventos
culturais.

Nas duas ultimas décadas, percebe-se mudancas significativas no municipio;
pois a regiao de Baturité da qual faz parte, historicamente era concebida como
importante fornecedora de frutas e legumes para a capital, cana-de-agucar
(transformada em rapadura) para os “sertdes” e café para exportacdo. A partir da
década de 1970, houve uma estagnacao na economia, o solo ja apresentava sinais
de exaustao devido ao intenso uso. Depois de varias tentativas frustradas (apoiadas
pelo governo), com diferentes formas de cultivo do café, a decadéncia dessa
atividade era visivel. Assim, no final da década de 1980, empresarios locais’, que
viam suas terras improdutivas, formaram um grupo que reivindicavam a criacao da
Area de Protecdo Ambiental de Baturité, que foi instituida através de decreto em
1990 pelo Governo do Estado, com intencéo de valorizagéo da area.

No entanto, as taxas de crescimento da regido de Baturité se apresentavam
praticamente inalteradas. Sendo o municipio de Guaramiranga um dos mais
afetados com o declinio do cultivo de café. As terras improdutivas, eram colocadas a
venda e compradas por investidores que usavam a serra para lazer, descanso e

tratamento de salde.

Com esta situacao a atividade turistica foi uma alternativa encontrada pelos
empresarios e governantes na esfera local e estadual para buscar o crescimento
econdémico e o desenvolvimento territorial (a cultura entra em cena como suporte
para o “empreendedorismo urbano” — conforme colocado acima). Hoje 0 municipio
aparece como um dos principais destino turistico do Estado, no calendario eventos
que atende um publico diversificado, principalmente a classe média e alta

fortalezense, que possuem no local casas de veraneio.

® Guaramiranga localiza-se na microrregido de Baturité, ha aproximadamente 100Km de Fortaleza, a populagdo em 2000 era
de 5.712 habitantes, é uma das cidades de maior altitude do Estado do Ceard com 865,24m. A temperatura varia entre 17°C e
22°C, sua paisagem é caracterizada pelo verde abundante, em contraste com as areas semi-aridas do seu entorno.

7 Apesar dos empresarios possuirem terras e negécios na Serra as familias residiam em Fortaleza.
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A apropriacdo da cultura pelo capitalismo com o objetivo de lucro no
desenvolvimento econdmico de Guaramiranga pode ser visto, nas duas ultimas
décadas, com a criagao de diversos festivais e mostras culturais. Sendo os principais
eventos: festival de Jazz e blues, festival de vinho, festival de foundue, festival de
gastronomia, festival de vinhos, festival nordestino de teatro, mostra de teatro de

Guaramiranga, mostra de dramas, mostra Junina e festas religiosas, entre outros.

O poder publico, ao apoiar esses eventos, acredita ser esta alternativa capaz
de desenvolver o municipio com o discurso de geracao de empregos e
movimentagcado da economia do lugar. Sendo neste caso a cultura transformada em

mercadoria, com o objetivo voltado para o lucro.

Um exemplo disso é o festival de jazz e blues, realizado sempre no periodo
do Carnaval, como opc¢éao “cultural” as pessoas que buscam aproveitar o feriado de

forma diferente.

A idéia que motivou a realizagdo de um festival de jazz e blues em pleno
carnaval foi exatamente a busca por um diferencial que conseguisse
despertar a atencao do publico (sempre sedento por novidades), da midia
(lugar, por exceléncia, do extraordinario), e dos patrocinadores (avidos por
associar sua imagem a produtos culturais de qualidade) (MAMEDE, 2003,
p. 230-231).

Durante o festival de jazz e blues, anuncios publicitarios de um Carnaval
diferente com “boa” musica e tranquilidade, contribuem para que os visitantes sejam
um numero maior do que a cidade comporta. Os que ndo conseguem hospedagem
em pousadas e hotéis alugam as casas dos moradores, enquanto esses se
deslocam para a casa de parentes. Outros, ainda, buscam hospedagem nos
municipios vizinhos. A Sede municipal é o local de encontro dos visitantes. A noite, o
fluxo de veiculos aumenta. Faltando vagas para estacionar, muitos motoristas ficam
irritados, pois a principal area de estacionamento € também a unica rua de acesso.
No entanto, todos querem aproveitar as “noites de frio”, quando desfilam o seu
“‘guarda-roupa de inverno” e disputam vagas nos restaurantes para consumir o que
nao é tipico da culinaria cearense — como o fondue, massas, vinhos, chocolate

quente.
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Outro exemplo do investimento em cultura na cidade € a construgdo de
teatros, sendo que inicialmente em 1992 foi inaugurado o primeiro com capacidade
para 150 lugares. Com a divulgacao dos eventos e aumento do publico, em 1999, foi

necessario a construgao de um novo teatro com 430 lugares.

A expansdo do turismo em Guaramiranga buscou a revalorizacdo da
cultura local transformando-a em um bem consumivel que pode ser
apropriada pelo visitante das temporadas e pelos proprietarios das
residéncias de lazer. Essa forma de apropriacdo, da cultura local pelo
turismo, projeta, individualmente, ou em grupos, representantes da
comunidade como um marketing de valorizacao cultural. Entretanto, ndo se
constitui em uma politica publica de incluséao social, pois, a maior parte dos
moradores locais ndo esta engajada nesses projetos fomentados por
6érgéos publicos ou de desenvolvimento local (ARAUJO, 2008, p. 111).

Assim, com o turismo diversificado, a procura por objetos que recordem o
lugar aumentou, dai muitos moradores, que trabalhavam na colheita do café e
confeccionavam cestos de cipé para transportar o produto, absorveram a nova
atividade e adaptaram os produtos ao gosto dos visitantes. Como artesaos tiram da
mata a matéria-prima para a confeccao dos principais artesanatos seja modelando a
madeira, seja fazendo tracado de cipd, de vime e taboca ou ainda arranjos com
orquideas ou bromélias.

Mas em contraste com este pretenso desenvolvimento, vemos em contra
ponto a comunidade do Pé de Ladeira (7Km da Sede), onde moram mais cinqglenta
familias, sendo que a maioria passa por grandes dificuldades, sobrevivendo do
artesanato que vendem nas margens da rodovia CE 065, via que da acesso a
Fortaleza. E uma das comunidades mais carentes do municipio, possuindo ainda
casas de taipa, (Figura 1) nos meses mais chuvosos (fevereiro, marco e abril), ndo

resistem e caem, colocando em risco a vida das pessoas.
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Figura 1

Foto: Casa de taipa na comunidade Pé-de-Ladeira
Arquivo: Vilma Aratjo. Em: 02.08.2007.

Também né&o dispdem de saneamento basico, e a agua potavel é doada por
um sitiante que libera uma torneira durante dois dias na semana. Assim, criangas,
jovens, adultos e até os mais velhos passam o dia todo revezando na fila para
encher seus baldes e vasilhames, que apds sédo carregados morro acima ou abaixo,

ja que as casas, como 0 nome do lugar indica, ficam numa ladeira (Figura 2).

Figura 2

2008 2 2%

Foto: Moradores da comunidade Pé-de-Ladeira na fila para pegar agua.
Arquivo: Vilma Araljo. Em: 26.02.2008.
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Evidentemente, a populacdo local ndo esta completamente excluida do
processo que da subsidios a atividade turistica, uma vez que se insere enquanto
mao-de-obra necessaria para o funcionamento da atividade ou ainda utilizando-se
da infra-estrutura implantada para viabilizar a expansao do turismo local, mas é claro
qgue o desenvolvimento territorial ndo atinge a toda sociedade local de uma maneira
benéfica e justa, assim, poucos sao realmente beneficiados enquanto a maioria
ficam nas margens desse processo. Utilizando as reflexdes de José de Sousa
Martins, essa populacdo nao incorporada aos frutos e rentabilidade do capital
investido nessa area, desenraizada de seu modo de vida camponés entra em um

processo de excluséo:

O “excluido” é, na melhor das hipdteses, a vivéncia pessoal de um
momento transitério, fugaz ou demorado, de exclusédo-integragéo, de “sair”
e “reentrar” no processo de reproducao social. E sair de um jeito e reentrar
de outro, pois a sociedade que pede continua ressocializagcdo de seus
membros, continua reelaboracao das identidades. (MARTINS, 2002, p. 46).

Consideracoes finais

O desenvolvimento (e debate) dado ao conceito de cultura no artigo coloca-o
como uma imposicao social num mundo desordenado. Apresenta que na realidade
cotidiana o que realmente existe é o desenvolvimento histérico de uma idéia de
cultura, que age como um meio de ordenar e definir este mundo contemporaneo.

Entdo, o objetivo principal é trazer um esclarecimento de que a cultura é a

classica “palavra-cilada” ®

, uma vez que € através de sua complexidade, ela tem a
funcédo de ocultar a que se intenta definir. O poder do conceito de cultura esta em
sua “capacidade de ser usada para descrever, rotular ou identificar atividades em
entidades estaveis, de modo que possam ser chamadas de atributos de um povo’
(MICHELL, 1995).

Decorrente disto, entender melhor a idéia do conceito de cultura permiti-nos
uma analise mais clara das “estratégias de poder” que estao implicitas nos simbolos
“escritos” e inscritos nas tentativas explicitas de usa-las dentro das estratégias para

o desenvolvimento territorial.

® “Ha assim algumas palavras-cilada (como a palavra "cultura”), nocdes-anteparo que nos impedem de pensar a realidade dos
processos em questdo” (Guattari, 2005).
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Assim, a idéia de cultura que discutimos passa a estar diretamente conectada
a revelacdo dos mecanismos simbolicos ligados as “estratégias de poder’ que a
idéia traz, enfatizando que esta intimamente ligada a economia e a politica do
mundo capitalista contemporéneo, isto é, a cultura “é, em parte, a mediacdo de
produgéo e consumo na vida cotidiana” (HARVEY, 1992).

Como exemplo colocamos como a revalorizacao da cultura em Guaramiranga
transformou-a em um bem consumivel que pode ser apropriada pelo visitante das
temporadas de festivais e pelos proprietarios das residéncias de lazer. A cultura
atribui significado e valor ao lugar, mas nao se constitui uma politica publica de
inclusdo social, pois, a maior parte dos moradores locais ndo estdo engajados
nesses projetos fomentados por 6rgaos publicos ou de desenvolvimento local.

Com isto, podemos atingir uma abordagem mais critica das estratégias de
desenvolvimento territorial adotadas atualmente através da cultura, devido a ela
permitir um exame mais cuidadoso das reivindicagdes feitas sobre o conceito
vigente de cultura, com isso tornando mais “acessiveis” as relacbes de poder e
dominagao que ela “encobria”. Entdo, tirando o conceito de suas ligagbes ou com a
visdo supra-organica ou com nog¢Oes mais recentes de cultura como dominio ou

nivel de vida, vai permitir ver sua operacao na pratica social territorial.
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