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RESUMO

Palavras-chave: identidade, turismo, desenvolvimento.

O presente trabalho analisa as caracteristicas do turismo presentes na cidade de
Tiradentes, a preservacao da identidade cultural do lugar e de sua populagédo e as
modifica¢des ocasionadas pelo modelo de desenvolvimento turistico adotado.

Palavras-chave: identidade, turismo, desenvolvimento.
El presente trabajo analiza las caracteristicas del turismo presentes em la ciudad de
Tiradentes — MG, la preservacion de la identidad cultural de su localidad y de su

poblacion, las mudanzas causadas por un modelo de desarrollo del turismo.

Palabras-importante: identidad, turismo, desarrollo



1. Introducéo:

O turismo, através do exercicio do lazer, € um direito de cidadania, direito
este que pode ser exercido nas agdes desenvolvidas pelas comunidades, pelo poder
publico, pelas instituicbes ndo- governamentais e também pelas empresas privadas.
Atualmente, sdo necessérias reflexdes baseadas na substituicdo da logica do lucro,
da exploracdo desenfreada, do consumo alienado e do divertimento sem respeito
aos demais, pela busca de propostas de lazer mobilizadoras de acdes cidadas,
preocupadas com a énfase nos valores e interesses humanos, solidarios, inclusivos,
participativos.

O turismo é visto como uma via possivel de tratar questdes da sociedade por
meio de reproducéo, da construcdo e da transformacdo da cultura. E nesse ambito
que o lazer se revela importante para produzir ndo apenas cultura, mas politica,
constituindo-se num fecundo e promissor canal de resisténcia, mobilizacdo e
engajamento politico.

Com a ajuda de um turismo consciente pode-se contribuir para o resgate de
uma identidade cultural local, normalmente renegada a um segundo plano,
resultando num maior cuidado com o patrimoénio, tanto material quanto imaterial,
uma vez que a populagdo perceba que este patriménio ndo é s@ para o turista ver,
mas, faz parte de suas vidas e é reelaborado permanentemente pela coletividade.

Tiradentes hoje esta inserida em um problema de descaracterizacao cultural e
excluséo social de seus habitantes. A cidade é moldada para os turistas, e devido a
isto, os habitantes locais, ndo tém acesso aos lazeres turisticos disponiveis na
cidade, pois, estes sao inviaveis financeiramente aos mesmos.

A sociedade local deve ser chamada a participar de qualquer atividade
turistica na cidade, e os seus espacos devem ser respeitados, tais como, casas,
pracgas, rocas, fazendas, dentre outros, uma vez que sao socialmente construidos,
além de outros territorios ndo de todo tangiveis, onde tenham o direito de
manifestarem-se culturalmente, se assim o desejarem e quando desejarem. E isso
seria. melhor ainda se n&do ocorresse permanentemente, 0 risco de
descaracterizagao cultural dessas manifestagdes.

E possivel associar um possivel desenvolvimento sem o aumento da

desigualdade social? E sem modificar, irremediavelmente, a cultura da populacéo e



seus habitos em prol de um turismo imediatista, pensando-se apenas na obteng&o
do lucro?

Dependendo da forma como é explorado o turismo, ele pode oscilar de um
extremo em que prevalece o imediatismo dos empreendedores, a alienagdo dos
esforcos mercadologicos e o abandono das populagbes de baixa renda, até um
outro extremo. O turismo tem o papel de incluir o respeito as popula¢des nativas das
regibes que possuam vocacao turistica, convertendo-se num meio de integracao,
renovacao, convivio e a transformagéo da sociedade. O turismo passaria entdo a ter
um caréter transformador, além de incorporar as vantagens econémicas.

Ora, mas néo € isso que se vé! Nao é a prépria populacdo de um lugar que,
teoricamente, melhor conhece esse mesmo lugar e possui o conhecimento
verdadeiro sobre as suas riquezas culturais e manifestagdes variadas?

Ao se menosprezar, por desconhecimento ou menosprezo forjado na
ignorancia sobre o outro e sua identidade cultural, a elite arbitraria alija de todo um
possivel processo decisoério sobre o lugar onde se vive, tanto a populagdo quanto a
cultura popular que ela possui. Muitas vezes, inconscientemente, acreditando numa
idéia equivocada e cristalizada de que a populagéo local seja incapaz de contribuir
para mudancas sobre o lugar em que mora. Substituindo a sabedoria de uma
comunidade, considerada por vezes, “menor”, pelo que vem de fora, sem se pensar
nas consequéncias, resultando deste tipo de deciséo, a excluséo da populagdo mais
humilde.

E necessario questionar um mercado claramente seletivo, somente acessivel
em toda a sua plenitude aos privilegiados economicamente, e a acdo da industria
cultural cada vez mais forte e massificadora, propagando uma visdo de cultura
linear, superficial e unidimensional, restringindo as possibilidades de vivéncias de
lazer da populacdo e colocando em risco as manifesta¢cfes tradicionais de uma
cultura popular.

O grande desafio é tornar as atividades de lazer acessiveis a todos, de forma
qualitativamente superior as de hoje, bem como o de conceber a interven¢do no
campo de acdo de lazer como algo que possa contribuir para superar essa logica
social pautada na diferenga e na desigualdade social.

O turismo deve estar atrelado aos esforgos para a manutengao da identidade

cultural de cada lugar onde v& ser colocado em pratica um projeto turistico ou



intervengfes necessarias para a implantagdo do mesmo, é uma questéo ética e de
respeito ao lugar e sua populacéo, a sua etnocultura e ao seu modo de vida.

Como o poder pubico pode tomar decisbes sobre a vida de um lugar, sem
gue as pessoas que detém o conhecimento sobre ele ndo sejam ouvidas ou néo sao
sequer consideradas aptas para tal?

A manifestagdo mais concreta de intervencdo do Estado promovendo o inter-
relacionamento entre o urbano e o turismo consiste no que convencionamos
denominar "planos urbanos - turisticos" ou seja, politicas publicas que propéem a
ocupacdao planejada do espaco a partir de abertura das estradas, com a definicéo de
zonas com destinagBes especificas, areas de preservacdo rigorosa ou controlada,
além de zonas destinadas a implantacdo de equipamentos de consumo coletivo e
lazer turistico.

Ou entao, diante de uma auséncia de planejamento turistico, muitas vezes, 0s
governos em diferentes instancias, sdo coniventes com a crescente voracidade com
que investidores nacionais e/ou estrangeiros apropriam-se das localidades,
tomando-as de "assalto”, com a populagéo local ficando a mercé de seus interesses.
E suas manifestagbes culturais passando a ser consideradas, aquelas que
conseguem se manter vivas, como representacdes “parciais” de uma coletividade,
as vezes, desconsiderando-se o seu contexto de origem, além da permanéncia de
uma visdo preconceituosa de representacao “folcldrica” ou “pitoresca”.

As formas de turismo autonomizadas, massificadas e manipuladas s&o
indicadas, principalmente nos paises pobres, como milagrosas solugbes para os
seus problemas, sejam eles de qualquer natureza. Funcionam desta forma, como
um passaporte para o modelo da globalizagéo, destacado como alternativa eficiente
para aumentar o produto e a receita de exportagdes, expandirem a atividade geral e
criar novos empregos e postos de trabalho.

Mas essas formas de lazer sdo muito mais eficientes para acentuar os niveis
de pobreza e de excluséo social das maiorias, para estimular o consumo alienado e
dificultar o pensar critico. Se for certo que o consumo exacerbado e alienado de
praticas culturais de lazer dificulta o pensar critico, também é certo que ele pode ndo
aniquilar completamente a percepc¢ao critica da realidade.

O turismo nascido da vida cotidiana, rebelde as estatisticas frias, pode
produzir formas auténticas e interessantes de lazer, troca de experiéncias e também

de trabalho. O cotidiano retne as herangas, o presente fugaz e o futuro almejado,



produzindo manifestagdes que, pelas suas raizes, sdo dotadas de forga e permitem
a producgdo da transgressao, ou seja, a capacidade de nao aceitar o estabelecido.

Infelizmente, no nivel do senso comum, ha um entendimento de que o
profissional que atua com lazer deve levar as pessoas a esquecer seus problemas
cotidianos, a fim de auxilia-las no trabalho do dia seguinte ou da proxima semana.
Neste contexto, sua acdo restringe-se a organizacdo de jogos e brincadeiras que
incentivem o agrupamento de pessoas, ou a animacdo de festas e bailes, na
elaboracdo de roteiros, no acompanhamento de grupos de interesses variados...
Assim, deve apresentar sempre um sorriso estampado no rosto, demonstrando
alegria e “mentalidade positiva”, que possam auxiliar na adesdo das pessoas as
atividades propostas.

Outro grande problema que esté inserido no mercado atual séo os “pacotes”,
pois, estes sdo elaborados nos gabinetes para simples consumo e, na maioria das
vezes, visam aos objetivos consumatorios de prazer e descanso. Essa estratégia
estq frequentemente, distante da populacdo, jA que ndo envolve a participagdo
efetiva de todos 0s sujeitos, como a atuacdo ndo esta vinculada a realidade local e o
trabalho ndo é construido coletivamente, com base na realidade cotidiana da
comunidade ou do grupo especifico.

E preciso fazer-se o caminho inverso, respeita-ser e compreender a
diversidade cultural, buscando a reflexdo e a ampliacdo do seu potencial critico e
criativo, tendo em vista a complexidade e o processo dinamico da sociedade.
Tornando possivel descobrir novas formas de enfrentar barreiras socioecondmicas
que dificultam a participagéo cultural do lazer e a existéncia da identidade cultural de
uma populagao.

A Organiza¢do Mundial do Turismo (OMT) conceitua o turismo como qualquer
deslocamento voluntario e temporario do homem para fora de sua residéncia
habitual por uma razéo diferente que a de exercer uma atividade remunerada. Esse
periodo fora do domicilio habitual devera ser superior a 24 horas, simplificando pelo
menos um pernoite e um periodo maximo de até 90 dias. Contrariamente, segundo a
OMT, a pessoa efetuaria apenas uma viagem recreacional.

O turismo envolve gastos na organizagdo e efetivagcdo das viagens e requer
um elenco de servicos, como, hospedagem, alimentagcdo, transportes,
agenciamento, que exigem investimentos prévios, reduzidos em comparacdo ao

fluxo de capital produzido e de rapido retorno, gerando efeitos diretos, sobre



empregos e rendas, multiplicadores, sobre outras atividades econdmicas, como,
construcdo civil, produgdo e comercializacdo de produtos alimenticios, rouparia,
artesanato, material de construcdo, decoracdo e prestacdo de servigos. O turismo
também acarreta efeitos indiretos mediante a ampliacdo da receita das cidades em
que essa atividade econOmica distingue-se.

Para as regides deprimidas economicamente, o turismo tem se manifestado
de modo particularmente significativo, podendo gerar, dentro de determinadas
condig¢@es, alguns beneficios para as cidades turisticas:

- a receita gerada e a rapida repercussdo em outros setores econdémicos
(efeito multiplicador).

- a tendéncia da expansdo do mercado quanto as modificagBes nas relacfes
de trabalho — tempo e disponibilidade financeira para o lazer.

- 0 amplo potencial de vendas do “produto turistico” ja que se compde de
servicos e bens intangiveis (clima, beleza natural, etc.), dependendo apenas de
promocao.

- capacidade de gerar empregos.

Contudo, deve-se pensar em tirar partido dos recursos turisticos para
melhorar as condi¢des de vida das suas populagdes, ndo para sacrificar e explorar
ainda mais estas populacdes, como vem ocorrendo em muitos paises.

Pode-se dizer que o turismo como setor econdmico apresenta-se com
duplicidade de sentido, dependendo da forma como é explorado. Preserva ou destroi
a ecologia e os valores socioculturais; valoriza o patriménio historico-cultural ou
depreda-o; auto-realiza ou aliena o0 homem; integra populagdes ou segrega-as.

E muito comum aparecerem alguns problemas recorrentes em muitas
cidades turisticas brasileiras como: aceleracdo do processo inflacionario, em
detrimento da populacdo local; depredagdo do meio ambiente, em favor de
interesses imediatistas de empreendedores turisticos ou implantacdo de “guetos de
luxo” (condominios fechados, megaprojetos hoteleiros); uso do solo urbano de forma
especulativa; concessao de subsidios, facilidades, as elites locais ou a grupos de
estrangeiros, de acordo com a disponibilidade financeira desses investidores;
“neocolonialismo” em alto grau e subserviéncia ao estrangeiro; “efeito-
demonstragdo” do que alguns consideram como manifestagbes culturais, e
descaracterizagdo cultural das localidades, com a introducdo de habitos estranhos

as populacgdes locais; prostituicdo infantil, entre outros...



2.1 - Hist6ria de Tiradentes

“Tiradentes” foi fundada por volta de 1702, quando os paulistas descobriram
ouro nas encostas da serra de S&o José, dando origem a um arraial batizado com o
nome da Santo Antonio do Rio das Mortes. O Arraial posteriormente passou a ser
conhecido como o Arraial Velho, para diferencid-lo do Arraial Novo do Rio das
Mortes, a atual Sdo Joado Del Rey. Em 1718 o arraial foi elevado a vila, com o0 nome
de S&o José, em homenagem ao principe D. José, futuro rei de Portugal, passando
em 1860, a categoria de cidade. Durante todo o século XVIII, a Vila de S&o José
viveu da exploracdo de ouro e foi um dos mais importantes centros produtores de
Minas Gerais.

No fim do século XIX os republicanos redescobrem a esquecida terra de
Joaquim José da Silva Xavier, o “Tiradentes”, fazem uma visita civica a casa do
vigario Padre Toledo, onde se tramou a Inconfidéncia Mineira. Com a proclamacao
da republica, por decreto do governo provisério do estado, datado de 06 de
dezembro de 1889, recebe a cidade o atual nome de Tiradentes, apos anos de
esquecimento, o conjunto arquitetonico da cidade foi tombado pelo entdo Servigo do
Patrimbnio Histérico e Artistico Nacional, em 20 de abril de 1938, tendo sido, por

isso, conservado quase intacto.

2.2 — Cultura

De acordo com Chaui (1982), cultura popular € um conjunto disperso de
praticas dotadas de uma légica propria, constituida durante as agfes, definida local
e temporalmente pelos sujeitos que delas participam. A diferenga entre cultura de
massa e a cultura popular é a diferenca de principios. Trata-se da diferenca entre
uma pratica cuja logica é a da constituicdo dispersa e respondendo a condi¢des
novas, pilares da cultura popular; e entre uma estrutura totalizante, dotada de
referenciais e de regras preestabelecidas, que antecedem a pratica da comunicagéo.

A cultura popular tem a vantagem de assinalar aquilo que a ideologia
dominante tem por finalidade ocultar, a existéncia das divisdes sociais que integram

a logica excludente do capital. Referir-se a uma prética cultural como “popular”



significa admitir a existéncia de algo “ndo popular’, permitindo assim a distingao
entre formas de manifestag&o cultural em uma mesma sociedade.

A cultura de massa esta baseada na producdo e no consumo padronizado e,
independentemente de seus conteudos, ndo goza de autonomia e de organizacdo
por parte dos sujeitos envolvidos. Em contrapartida, a cultura popular, esta baseada
nas relagdes pessoais, responde a especificagbes locais. E, ndo raras vezes,
desvalorizada, dada a sua proximidade com aqueles que nem sempre ostentam o
poder, com as classes desprivilegiadas do ponto de vista socioecondmico. Ao passo
que a cultura de massa se insere no campo das tecnologias de disciplinas e
vigilancia, as acdes e representacdes da cultura popular inscrevem-se as normas

preestabelecidas.

3.1 Metodologia

No primeiro momento, foi realizada uma pesquisa bibliografica e visitas a
cidade de Tiradentes MG.

Alguns autores consultados para o desenvolvimento do trabalho: Joffre
Dumazedier, Maria das Gracas de Menezes, Chiristianne Luce, Edmur Antonio
Stoppa, Hélder Ferreira Isayamma, Victor Andrade de Melo, dentre outros.

A pesquisa qualitativa foi utilizada para detectar as sugestdes dos habitantes
em relacdo ao turismo e eventos que acontecem em Tiradentes, a importancia
destes para a vida da populacéo, através de questionéarios feitos com perguntas
fechadas e abertas.

A pesquisa foi aplicada nos dia 02, 03, 04 e 05 de novembro de 2006, com
questionérios entregues no centro de Tiradentes e bairros afastados do mesmo, com
0 objetivo de verificar se a popula¢@o possuia acesso ao lazer turistico oferecido aos
turistas na cidade. Foram aplicados 100 questionéarios, além da realizacdo de

entrevistas.



3.2 - Estudo de Caso

Foi desenvolvida uma pesquisa descritiva, que teve como instrumento de
coleta de dados o questionério aplicado, apontando o sexo, idade, renda, ocupagéo
profissional, Insercdo do trabalho da populagdo de Tiradentes nos eventos na
cidade, familias que ja moraram no centro de Tiradentes (tabelas 1, 2, 3, 4, 5,6),

entre outros tépicos.

3.3 - Conclusodes: Andlise criticado turismo na cidade de Tiradentes

A cidade de Tiradentes possui 5.500 habitantes, com uma area de 83 Kmz,
com temperatura média anual de 21° C. Uma cidade conhecida por ser turistica e
possuir um grande acervo historico. Estd a 330 Km de Rio de Janeiro, 480 Km de
S&o Paulo, 190 Km de Belo Horizonte, 14 Km de S&o Joéo Del Rey.

Ao visitar cidades turisticas, como exemplo, Tiradentes, nota-se analises
sobre gastos do turista nos locais que recebem viajantes, estudos que tentam
dimensionar repercussfes da receita do turismo sobre outras atividades
econdmicas, avaliagbes de rentabilidade privada em relagdo a rentabilidade social
de projetos de investimentos, propostas mercadoldgicas e estudos que apontam
custos / beneficios oriundos do turismo sem sustentabilidade. Mas, nada nota-se em
relagdo a vida da populacdo em relagdo a sua cultura, estilo de vida, identidade
cultural/social e lazer.

H& uma real preocupagdo com a preservacgdo dos locais e atrativos histéricos
por parte da prefeitura, todavia, a maioria da sociedade n&do usufrui das atividades
de lazer turistico oferecido na mesma. Conta-se parte da historia da cidade por meio
dos guias, mas, os habitantes de Tiradentes n&o tém acesso aos melhores trabalhos
oferecidos na cidade. O centro da cidade de Tiradentes é tombado, mas, a maioria
dos proprietarios dos imoveis ndo é de Tiradentes. Ha falta de interesse de criar
politicas publicas para a populacdo local, em relacdo ao lazer da mesma e na
producdo cultural da cidade, é pouco valorizada a mao-de-obra local, em projetos e

trabalhos culturais na cidade.



Os mais representativos servigos sdo controlados por profissionais de outras
localidades, Rio de Janeiro, Sdo Paulo e até mesmo Séao José Del Rey, que por
sinal, ocupa os melhores cargos na disponibilidade de vagas oferecidos na cidade
de Tiradentes.

A populagéo local contenta-se com servigos de charretes e limpeza e baixos
salérios, incluindo préaticas que permitem o rebaixamento dos salérios (propinas,
caixinha, etc,). Esses trabalhadores moram, na maior parcela, em bairros afastados
do centro, num processo de favelizagdo, e vivem em condi¢des desfavoraveis e sem
conforto. Toda a infra-estrutura da cidade é voltada para os turistas, turismo de elite,
deixando assim, a populacéo, fora das atividades de lazer oferecidas na mesma.

Hoje se pode caracterizar Tiradentes, como uma cidade partida, em que os
turistas tém acesso a muitas coisas (e efetivamente a cidade oferece muito), mas a
maioria dos habitantes pouco pode desfrutar. Nesse processo, o cidadao dissocia-se
da cidade, n&o a reconhece néo se identifica completamente com ela.

Ao separar o cidadao da cidade, esvazia-se a dimenséo do coletivo e dificulta-
se a articulagcdo de possibilidades concretas de reivindicagdo. Ja que se trata de
individualizar as lutas e "salve-se quem puder”, as pessoas passam a buscar
solucdes para "sobreviver" e os valores tendem a extinguir-se a luz da necessidade.

A chave do processo é a "reintegracdo do cidaddo a cidade". Enquanto o
cidadao néo reconhecer e reivindicar a cidade como efetivamente sua, enquanto ndo
se der um banho de cidadania na cidade, todas as medidas serdo sempre paliativas.

Em Tiradentes, todas as mudangas que acontecem, implantacdo de projetos
(maioria), ndo possuem apoio da comunidade. Estas ndo s&o mobilizadas e
consultadas acerca das mudangas a serem promovidas. N&o se articula a
comunidade, e 0s projetos educacionais Sd0 escassos e a injustica social néo
diminui.

Basta observar a distribuicdo geografica das oportunidades de acesso aos
bens culturais pela cidade. Em Tiradentes, o centro, localiza-se a prefeitura, pub's,
restaurantes, praga, centros culturais. Nas regides mais afastadas do centro, reside
a camada mais pobre da populacdo e as possibilidades sdo escassas e
gualitativamente complicadas. Vale salientar que a maioria da populacdo que
morava no centro da cidade, vendeu suas casas para comerciantes de outras
cidades e Estados e até de outros paises. De acordo com entrevistas com

habitantes das poucas residéncias do centro de Tiradentes, as pessoas venderam



suas casas, por um alto valor oferecido. Inclusive, todas as pessoas entrevistadas,
também ja tiveram propostas tentadoras. Muitas casas estdo fechadas e abrem
apenas quando hé festividades na cidade.

Assim, € como e existissem duas cidades distintas: aquela reconhecida pelo
poder publico e uma segunda cidade, alheia a primeira, que pode um dia vir a fazer
parte da primeira. Embora ocupem o mesmo espaco fisico, ndo se comunicam com
muita frequéncia, um ambiente onde nem todos tém o mesmo direito de usufruir de
sua infra-estrutura ou nele habitar de fato, num certo sentido, os menos favorecidos
apenas transitam, mas se alojam num territorio periférico, ndo reconhecido como
cidade.

Nao podemos esquecer que a cidade vai adiante de sua estrutura, ela nao
pode desconhecer de um lado, o meio ambiente onde ela esta inserida e nem a sua
histéria, e de outro lado, o cidaddo ndo pode estar dissociado agora de sua propria
condi¢do e nem do seu lugar e natureza, do qual ele & pe¢a importante. A questao
crucial a se perguntar é: qual é a concepcéo desta cidade?

Nao se pode planejar a vida da cidade sem a compreensdo do seu
ecossistema, levando-se em consideracao que o homem faz parte dele. Ao invés de
buscar a visdo de mundo do exterior, supostamente universal e voltada para o
interesse de poucos, o olhar tém que ser posto sobre os valores e saberes dos
habitantes locais, em reconhecer-se parte de uma memdria e de uma identidade que
permeia a maioria.

Desta feita, a cidade passa a ser conhecida e se permite conhecer a si
mesma, promovendo-se o didlogo entre seus pares e entre as regides,
anteriormente segregadas por pré-conceitos.

Nota-se uma falta de conscientizacédo da populacdo em relagéo a preservacao
da identidade local. Ao vender suas casas, estes se mudam para as regioes
afastadas do centro, criando aglomeragdes. Com o tempo, estas pessoas ficam
deprimidas e desmotivadas em relacdo a cidade e ao seu lazer, perdendo sua
identidade, histéria e memodria. Trata-se de uma questédo de educacao.

Tiradentes possui atividades culturais oferecidas de forma gratuita, mas néo
sdo muitas as atividades oferecidas, é necessario implantacdo de politicas publicas
na cidade para dar oportunidade dos habitantes locais usufruirem dos bens culturais.
Mas também existem locais pouco conhecidos, e utilizados pela comunidade. Se

esses bens culturais ndo sdo conhecidos e utilizados, em grande parte é devido ao



desconhecimento e a falta de educagdo para tal, e o animador cultural, em um
processo de dialogo e mediacéo, pode contribuir na resolugéo do problema.

Nessas comunidades existe vida cultural prépria € mesmo iniciativas de
manutencdo de suas tradigdes culturais. E necessario incentivar tal acdo e
reconhecer os grupos locais que tem tido dificuldade de manter suas tradicionais
manifestacdes e tentar contribuir para revitalizar tais atividades. Com certeza é um
processo longo e que requer muita dedicagdo, paciéncia e preparo.

E necessario inserir os moradores de Tiradentes nos projetos da cidade,
afinal, eles compreendem melhor as peculiaridades do local; sendo que as
intervencdes feitas e as escolhas pertinentes a elas devem passar pelo crivo de
seus habitantes. O estabelecimento de politicas publicas deve contribuir para a
construc@o da cidadania da populacdo numa perspectiva critica, superadora e nao
assistencialista.

Faz-se necessério, a construcdo de uma democracia participativa para além
da mudanca percebida apenas pelos sentidos, € preciso uma nova forma de cultura
politica e uma nova forma de gerir a coisa publica.

Se ocorre parte deste processo, também ocorrer4d a oportunidade de uma
mudanca de percepgdo em relacdo a populagédo que deve ter participacdo efetiva
onde mora, além de uma discussdo profunda sobre quem reelabora a cultura e
produz o conhecimento, qual € a sua finalidade e sua funcéo.

Atrelando a cidadania dentro de um jogo democratico e o reconhecimento
legitimo presente em cada cidaddo, para além do individualismo, h4 uma real
chance de manutencdo de uma identidade coletiva forte, permitindo que cada
individuo reconhecga-se no grupo fazendo o exercicio da alteridade, permanecendo
com as suas individualidades que também permeiam outras e sdo comuns a outros
individuos.

Entdo, aquele individuo ou grupo exilado em sua prépria terra, anteriormente
sem lugar, sem cultura, vé-se pleno pelo reconhecimento de sua cidadania atraves
da preservacéo de sua identidade local e coletiva. A cidadania ndo pode existir num
ambiente sem identidade, pois a sua existéncia pressupde uma maior qualidade de
vida aos cidaddos da cidade. Dessa feita, o0 espago da cidade passa a ser
igualmente, um metaterritorio, ou seja, com a capacidade de poder extrapolar suas
fronteiras fisicas, para fazer parte da vida de seus cidaddos e de sua identidade

cultural.
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ANEXOS

Tabela 1 - Sexo dos habitantes entrevistados de Tiradentes

Variaveis f %
Feminino 60 60%
Masculino 40 40%
Total 100 100%

Fonte: Pesquisa de Campo.

Tabela 2 - Idade dos habitantes entrevistados de Tiradentes

Variaveis f %
até 20 anos 30 30%
21 a 35 anos 26 26%
36 a 50 anos 30 30%
mais de 50 anos 14 14%
Total 100 100%

Fonte: Pesquisa de Campo.

Tabela 3 - Renda dos habitantes entrevistados de Tiradentes

Variaveis f %
Nao tem renda fixa 30 30%
Menos de 1 salario minimo 14 14%
1 salério minimo 34 34%
Acima de 01 salério até 3 salarios minimos 22 22%
Acima de 3 salarios minimos 0 0%
Total 100| 100%

Fonte: Pesquisa de Campo



Tabela 4 - Ocupacéo Profissional dos habitantes entrevistados de

Tiradentes

Variaveis f %
Trabalha em comércio em Tiradentes 48 48%
Profissional liberal 1 1%
Autbnomo 1 1%
Professor 12 12%
Funcionério publico 19 19%
Empresario 0 0%
Outros 19 19%
Total 100 100%

Tabela 5 - Insergéo do trabalho da populagédo de Tiradentes nos

eventos na cidade

Variaveis f %
Sim 37 37%
Nao 63 63%
Total 100 100%

Fonte: Pesquisa de Campo

Tabela 6 - Familias que jA moraram no centro de Tiradentes

Variaveis f %
Sim 56 56%
N&o 44 44%
Total 100 100%

Fonte: Pesquisa de Campo






